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WIE ZIJN WIJ?

Vinesdutch - Creeert kansen uit het onmogelijke

Hét social mediaplatform voor Nederlands
entertainment

Miljoenen weergaven per week
Eigen programma’s speciaal voor

VINESDUT

Gericht op jongeren en THE LEADING
jongvolwassenen (13-35 jaar)

ENTERTAINMENT
PLATFORM

1.2+ miljoen volgers ’

Reels

B A 6o



OVER ONS

Dé plek voor entertainment in Nederland, waar wij
dagelijks met volgers de leukste video's, memes
en sketches delen om hun dag op te vrolijken!

Vinesdutch is €één van de grootste
Nederlandse entertainmentplatforms op
Instagram, met 900.000+ volgers en een
bereik van miljoenen views per week.

¢ Enorme zichtbaarheid
¢ Hoge engagement

- . ¢ Authentieke merkpositionering =R -
Met meerdere accounts op social media

latformen zoals YouTube, Instagram & bitpssyous berél 6uss and 1 more
5 . : 9 g ¢ Maatwerk campagnes Pvodtubelesideveee
Snapchat en TikTok.
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Wij creéren en publiceren eigen
programma’s die perfect inspelen op de
jongvolwassen doelgroep.
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VOORBEELDEN
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Eén van de grootste social media accounts van

ONZE WAARDE

Nederland die nog steeds groeit.

Waarom social media?
e Hogere engagement dan traditionele
media, bijvoorbeeld televisie
e Kijkcijfers van online formats
overtreffen tv
e Content is direct deelbaar, meetbaar
en viraal

Wat bieden wij sponsors?
e Zichtbaarheid binnen een actieve
doelgroep
e Authentieke en creatieve
merkvermelding
e Hoge kwaliteit video en storytelling

1.2 MILLION"..

FOLLOWERS

AND

MILLIONS
OF DAILY VIEWS
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INSPIRATIE

Een idee wordt versterkt door referenties,
succesverhalen en visie.

Vergelijkbare succesformats:

e NPO3 'BOOS' met partnerships

e SLAM! livestreams en branded
content

e StukTv, DeBankzitters, Supergaande
enzovoort

e Red Bull, Coolblue, T-Mobile, Ziggo
als online pioniers
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WAT ZOEKEN WIij)?
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e Merken die willen groeien in online
zichtbaarheid

e Sponsoren die creativiteit omarmen DIRECT REACH

e Partners die impact willen maken bij TO A YOUNG &
een jong publiek ENGAGED AUDIENCE

Samenwerking op maat:
e Branded content I m ]
e Shout-outs & storytelling A

« Co-creatie van formats HIGH QUALITY
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WAAROM VINESDUTCH?

Waarom niet is beter de vraag...

WHAT ARE WE
e Groeiende community LOOKING FOR?

e Maatschappelijk betrokken formats
o Creatief team met productiekracht ® VISIBILITY

e Direct resultaat, meetbaar en flexibel o

MAKE IMPACT 4

UNDERSTAND
THE POWER OF
MODERN MEDIA

Vinesdutch - creates opportunities
out of the impossible.
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VINESDUTCH

WAARDEPROPOSTITIE
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BUSINESS CANVAS MODEL

Key-partners

Sponsors & merken (voor branded
content)

Creators, editors, productiepartners
Social media platforms

Goede doelen of NGO’s voor
impactprojecten

Kernactiviteit

Content creatie: schrijven, filmen, editen
en posten

Community management & engagement
Sponsorwerving & partnerrelaties
onderhouden

Analyses en optimalisatie van content
performance

Key-resources

Grote online volgerscommunity
Creatieve productiecapaciteit (camera,
editing, script, talent)

Online platform accounts met
distributiecapaciteit

Merknaam en reputatie (Vinesdutch)
Influencers / content creators binnen het
team

Waardepropositie

Unieke, zelfgeproduceerde
programma’s met hoge
entertainmentwaarde

Grote en trouwe volgersbasis
(miljoenen views per week)
Directe toegang tot een jong en
betrokken publiek

Authentieke en positieve
merkpositionering: “kansen creéren
vanuit het onmogelijke”
Mogelijkheid voor sponsoren om
deel uit te maken van
maatschappelijk relevante content

Klantrelaties

Community-opbouw: directe interactie via
comments, polls, DM’s
Achter-de-schermen content en
exclusieve Q&A'’s

Mogelijkheid tot merchandise & member-
only content

Partnerschappen met merken via co-
branded content

Kanalen

Social media platforms: TikTok, Instagram,

YouTube, Facebook en Snapchat

Eigen website/platform (optioneel voor
uitbreidingen)

Livestreams & evenementen

Podcasts (optioneel uitbreiding)

Klantsegmenten

Grote doelgroep jongeren en
jongvolwassenen (13-35 jaar)
Fans van online entertainment,
comedy, lifestyle en
maatschappelijke content

Merken en bedrijven die jongeren
willen bereiken via social media
Non-profit organisaties die sociale
impact willen maken

Kostenstructuur

Inkomstenstromen

* Productiekosten (camera’s, editing software, scripts, crew)
* Promotie- & advertentiebudget

Salarissen / vergoedingen voor teamleden

Licenties of muziekgebruik

Reiskosten (voor buitenlandse impactprojecten)
Abonnementen op verschillende programma’s (editing)

e Sponsordeals & branded content

e YouTube Ads en Snapchat & TikTok monetization

Merchandise (t-shirts, hoodies, etc.)
Promoties op social media accounts

Mogelijke betaalde events of exclusieve content
Besloten community groepen, entree fee




WAAROM SAMEN WERKEN?

Voordeelverschaffers
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SOCIAL
MEDIA

We will be using all trending and popular

platforms like: Instagram, TikTok,
YouTube, Snapchat and our website.

Social media:
e YouTube
Facebook
Instagram

TikTok

Website "
s

- ®

Betrokkenheid

Totale volgers

Bereik per maand
1500000

@ Bereik per maand

Totale volgers
1300000

Bereik
Feed @® Verhaal

Verhaal
130000

Feed
450000



Leeftijdscategorie

13-17 @ 18-24 @® 25-34 @ 35+

Geslacht

SOCIAL @ v
MEDIA

We will be using all trending and popular
platforms like: Instagram, TikTok,
YouTube, Snapchat and our website.

18-24

Vrouw
40%
25-34

Man 35+
60%
Social media: O 10 20 30 40 50 60 70
e YouTube
e Facebook Regio’s
e Instagram Noord-Holland @ Midden-Holland
e TikTok @ Zuid-Holland
e Website

Noord-Holland
41.7%

Ijl_ 'l-l .
P
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Midden-Holland
16.7%
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CONTENTS

Onze content is opgedeeld in 4 delen
Elk deel wordt kort omschreven.

01
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Social media

Wij begrijpen hoe de wereld scrolit.
Vinesdutch speelt dagelijks in op trends,
humor en entertainment die écht resoneren
met de doelgroep.

Met meer dan 900.000 volgers en miljoenen
maandelijkse views creéren wij content die
gezien, gedeeld en besproken wordt. Wij zijn
de schakel tussen jouw merk en de massa op
social media.

Programma’s

Vinesdutch is meer dan een groot Instagram-
account. Wij produceren eigen programma’s
- origineel, scherp en net zo meeslepend als
op tv. Van humor tot real-life formats: onze
shows zijn gemaakt om te bingen, te delen en
te blijven hangen.

Met miljoenen maandelijkse views weten wij
precies hoe we de aandacht grijpen én
vasthouden. Perfect voor merken die op een
authentieke manier miljoenen mensen willen
bereiken en raken.

03
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Events

Wij willen de kracht van Vinesdutch
uitbreiden van het scherm naar het podium.
Daarom zetten we in op het organiseren van
impactvolle evenementen die draaien om
community, beleving en waardering.

Van shows en meet-ups tot awards en live
performances

Denk aan exclusieve awardshows voor
content creators en artiesten,
talentenwedstrijden en live versies van onze
populaire formats - allemaal met één doel: de
Vinesdutch-community samenbrengen én
versterken, zowel online als offline.

Website

Naast social media bouwen we aan een
centraal platform: onze eigen website. Hier
hosten we al onze programma’s, exclusieve
content, samenwerkingen en community-
activiteiten.

Wij creéren een plek waar bezoekers
wekelijks terugkomen voor vermaak, nieuwe
afleveringen en interactie. Een digitale
thuishaven waar merken zichtbaar kunnen
zijn in een sterke, groeiende mediaruimte met
een betrokken jong publiek.
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TIMELINE

Reaching out

Planning



@> Our goal has to be clear

@ Launching
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MOGELIJKHEDEN

POWERED BY

Het gehele programma wordt
ondersteund en medemogelijk
gemaakt door een
samenwerkende partij.

BRANDED
CONTENT

Het hele item of segment draait
om een merk of product.
Bijvoorbeeld: een kookitem
gesponsord door een
supermarktketen

LOGO'S EN
BUMPERS

Sponsorlogo’s worden voor of na
het programma getoond.
Bijvoorbeeld: "Wordt vervolgd,
met dank aan..."

VERBALE
VERMELDING

De presentator noemt het merk
expliciet: "Deze uitzending wordt
mede mogelijk gemaakt door..."
Soms met een korte uitleg of
aanprijzing.

PRODUCT
PLACEMENT

Producten of merken zijn
zichtbaar in beeld (bijv. een
blikje Red Bull op tafel). Meestal
subtiel, maar herkenbaar.

SEGMENT
KOPPELING

Een specifieke rubriek of
segment wordt gekoppeld aan
een sponsor. Bijv.: “Het Weer,
mogelijk gemaakt door Essent.”
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MOGELIJKHEDEN

WEBSITE
BACKLINK

Het gehele programma wordt
ondersteund en medemogelijk
gemaakt door een
samenwerkende partij.

MERCHANDISE
INTEGRATIE

Makers promoten hun eigen
producten of kledinglijnen in de
video.

AFFILIATE
MARKETING

Een kortingscode of link naar
een product. Verdienen op
commissie per aankoop.

CHALLENGES
OF ACTIES

Bijvoorbeeld: een influencer doet
een "30 Day Fitness Challenge"
met een sportmerk als partner.

UNBOXING/ REVIEWS
BIJ CONSUMPTIE

De maker bespreekt of test een
product dat ze van een merk
hebben ontvangen.

Kan betaald of onbetaald zijn.

BANNERS OF
POP-UPS

Grafische overlays met
sponsorinformatie tijdens de
video. Hybride of creatieve
vormen
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THANK YOU
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